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LA AGRICULTURA ORGANICA
EN MEXICO Y EN EL MUNDO

Con tasas de crecimiento crecientes,
los productos orgénicos conquistan
cadavez masrépidamentelasestruc-
turas de mercado de alimentos en el
&mbito mundial. En 2002, lasventas
deestosproductosal canzaron 23000
millones de délares, superando los
19 000 millones d canzados en 2001
(Sahota, 2004). El cuidado delasa
lud y la proteccion del medio am-
biente son los principales motivos
por los cuaeslos consumidores pre-
fieren los productos organicos, que
estan libres de residuos tdxicos, mo-
dificaciones genéticas, aguas negras
y radiaciones.

El dindmicoYy atractivo mercado
delosalimentos organicos esta esti-
mulando poderosamente |a recon-
version delaagriculturaconvencio-
na ala agricultura organica. En €l
mundo seregistran masde 24 millo-
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nes de hectéreas cultivadas organi-
camente y més de 10.7 millones de
&reas de recoleccion silvestres. En-
tre los paises con mayor superficie
organicacultivadaestaen primer [u-
gar Australia, con 10 millones de
hectareas, seguido por Argentina,
con casi 3 millones, eltaliacon 1.2
millones. A estospaiseslessiguenen
importanciaEstadosUnidos, Brasil,
Uruguay, Gran Bretafia, Alemania,
Espafiay Francia(véasefigural).
En Estados Unidos la superficie
orgénica crecié de 370 000 hecté-
reas a 950 000 en tan sdlo 10 afios.
En Europa, el proceso deconversion
hasido mucho mésespectacular, gra
ciasalasfavorablespoaliticasdeapo-
yo aeste tipo de agricultura. Asi, la
superficieorganicaeuropeacreciode
111 000 hectéreas en 1985 (Lamp-
kin, 1999) amés de 5.5 millones en
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€l afo 2003, loquecorrespondea2%
delasuperficie agricolatotal. Méxi-
co ocupa € 18° lugar mundial, con
casi 216 000 hectéress.

Entre los paises que han experi-
mentado un crecimiento en superfi-
cie organica superior a 25% anual
estdnArgentina, Italia, Espafia, Bra-
sil, México, Finlandia, Gran Breta-
fia, Dinamarca, Franciay Uruguay.

A escalamundia ya son tres los
paises cuya superficie cultivada con
précticas orgénicas rebasan 10% de
susuperficieagricolatotal ; éstosson:
Liechtenstein, con 26.4%; Austria,
con 11.6% y Suiza, con 10%; otros
cinco paises que rebasan € 5% son;
Italia, con 8%; Finlandia, con 7%;
Dinamarca, con 6.6%; Suecia, con
6.1% y Republica Checa, con 5.1%
(Willery Yussefi, 2004).

México esta ubicado en €l con-
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Figura 1. Principales
paises por superficie
(miles de hectareas)
destinada a cultivos
orgéanicos en el mundo.
Fuente: Willer y Yusseffi, 2004.
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Mercado de
productos
orgéanicos en
Nueva York.

texto internacional como pais pro-
ductor-exportador de alimentos or-
génicosy como primer productor de
café organico. En € pais, € sector
organico es el subsector agricola
més dindmico, pues ha aumentado
su superficie cultivada organica-
mente de 23 000 ha en 1996 a
103 000 haen 2000, y para2002 se
estimé que alcanzé las 216 000 ha
Para el afio 2000, esta agricultura
fue practicada por més de 33 000
productores en 262 zonas de pro-
duccion de 28 estados de la Repu-
blica, locual generd 139 millonesde
ddlaresendivisasy 16.4 millonesde
jornalespor afio. Deacuerdo conlas
estimaciones de 2002 el nlimero de
los productores orgénicos fue de
53 000 y la generacion de divisas
fuede280 millonesdeddlares (véa-
secuadro 1).

En México, los principales esta-
dos productores de alimentos orgéa
nicos son Chiapas, Oaxaca, Mi-
choacén, Chihuahua y Guerrero,
que concentran 82.8% de la super-
ficie organica total. Tan solo Chia-
pasy Oaxaca cubren 70% del total.

En el pals se cultivan més de 45

México esta ubicado en e contexto
internacional como pais productor-exportador
de alimentos organicos y como primer
productor de café organico certificado.

productos orgénicos, de los cuales
el café esel masimportante por su-
perficie cultivada, con 66% del to-
tal (70838 ha) y unaproduccion de
47 461 ton; en segundo lugar seubi-
cael maiz, azul y blanco, con 4.5%
delasuperficie(4670ha) y unapro-
ducciénde 7 800ton, y entercer lu-
gar estael gjonjoli, con 4% delasu-
perficie(4 124 ha) y unaproduccion
de2433ton; aestos cultivoslessi-
guen en importancia las hortalizas,
con3831ha; el agave, con3047 ha;
lashierbas, con 2 510 ha; el mango,
con 2 075 ha; lanaranja, con 1 849
ha; el frijol, con 1597 ha; lamanza-
na, con 1 444 ha; la papaya, con
1171 ha, y € aguacate con 911 ha.
También, aunque en menor superfi-
cie, seproduce soya, plétano, cacao,
vainilla, cacahuate, pifia, jamaica,
limén, coco, nuez, litchi, garbanzo,
maracuyay durazno. Otrostiposde
productos que también se obtienen
con précticas organicas son: miel,
leche, queso, pan, yogurt, dulcesy
cosméticos.

En € afio 2000 los productores
organicos estaban principal mente
representados por | ospequefiospro-

ductores (98% del total) con 2 ha
por productor, en promedio, detipo
campesino eindigenasorganizados,
quienescultivaban 84% delasuper-
ficie organicay generaban 69% de
las divisas de este sector. S6lo
15.8% de la superficie organicaera
cultivada por medianos y grandes
productores, quienes generaban
31%del total dedivisasde este sec-
tor (véase cuadro 2).

Sumamente importante es la
participacion de los productores
més desprotegidos del pais, losin-
digenas, quienes representan poco
més de 50% de los productores or-
génicos. Losgrupos étnicos que en-
contramos representados en este ti-
po de agricultura son: mixtecos,
cuicatecos, chatinos, chinantecos,
zapotecos, tlapanecos, tojolabales,
chontales, totonacos, amusgos, ma-
yas, tepehuas, tzotziles, nahuas, oto-
miesy tzeltales, ubicadosprincipal -
mente en los estados de Chiapas,
Oaxacay Guerrero.

La produccion organica de Mé-
Xico se destina en 85% a mercado
de exportacion. Como en el caso de
losproductosconvencionales, seex-

Cuadro 1. Importancia econémica de la agricultura organica en México (1996-2002) (en miles de US dolares).

Superficie (ha)

NUmero de productores
Empleo (1 000 jornales)
Divisas generadas

TMAC: tasa media anual de crecimiento.

1996
23265
13176

3722
34293

1998 2000
54 457 102 802
27914 33587

8713 16 448
72000 139 404

Fuente: Gémez Cruz, M. et al., Laagricultura orgénica en México. Datos bésicos. 2001, p 11.

* Estimacion propia.

TMAC 2002*
44,98 215843
26.35 53577
44,98 34534
41.99 280 698
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portan productos que no producen
los paises importadores, que gene-
ralmente son paises desarrollados.
Entre los productos méas exportados
estan el café, las frutas, las hortali-
zas (en invierno), y otros que ocu-
pan mucha mano de obra, como €l
gjonjoli. Lospaisesalosqueprinci-
palmente se exportan |os productos
organicos mexicanos son Estados
Unidos, Alemania, Holanda, Japén,
Inglaterray Suiza, entre otros.

El mercado interno esti en una
etapaalin muy incipiente; menosde
5% delaproducci 6n organicaesco-
mercializada por medio de tiendas
especializadas, tiendas naturistas y
cafeterias, generalmente ubicadas
en las principales ciudades del pais
y sitios turisticos. También se han
implementado mercados (tianguis)
ecol 6gicosen Guadal gjara, Oaxaca,
Jalapay Chapingo.

Para muchos puede estar claro
ques estaformade hacer agricultu-
ra permite beneficios econdmicos,
socialesy ambientalesalos produc-
tores, deberiaser apoyadapor € Es-
tado. Sin embargo, € principal apo-
yo alaagricultura organicamexicar

Cuadro 2. Tipologia de productores en la agricultura organica en México (1996-2000)

Tipo de % de productores
productor 1996 2000
Pequefio 97.50 98.60
Grande 2.50 1.40

nahaprovenidodefundacionesy or-
ganizacionesinternacional es.

El éxito delaagriculturaorgani-
canacional y su espectacular creci-
miento se explica por la combina
cion devariosfactores: laconstante
demanda y acceso a precios pre-
mium en el mercado internaciond;
laobtencidn deun mejor ingreso; la
presenciade laagriculturatradicio-
na, lo cua hafacilitado los proce-
sosde conversidn alos métodos or-
ganicos, el uso del conocimiento
indigenay su cosmovision (lapro-
teccion ala Madre Tierra es parte
del sistema de creencias), y lafor-
macion de promotores campesinos
en las organizaciones de producto-
res, lo que ha permitido ladifusion
de esta nueva tecnologia a mas de
53 000 campesinos.

Finalmente, cabe destacar quela
importancia de la agricultura orgé
nicaparael paisradicaenqueseen-
cuentravinculadaal os sectoresmas
pobresdel ambitorural, alosgrupos
indigenas y productores de escasos
recursos; a la produccion sustenta
ble de alimentos; a la recuperacion
y conservacion ecologica de los re-

% de superficie % de divisas

1996 2000 1996 2000
89.00  84.15 78.00 68.84
11.00  15.85 22.00 31.16

Productor pequefio: menos de 30 ha, y organizados en sociedades de produccion.
Productor grande: méas de 100 ha. Incluye productores medianos (entre 30 y 100 ha).
Fuente: Gémez Cruz, M. et al., La agricultura organica en México. Datos bésicos. 2001, p 21.

cursos naturales; al mejoramiento
delosingresosy la calidad de vida
delosproductores, y, engeneral, con
un desarrollo rural masincluyente.
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Izquierda: tienda
de pan organico
en Paris.
Derecha: venta
de especias
organicas en un
mercado en
Viena, Austria.






